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Filiera

• Filiera: promuovere comportamenti consapevoli 
tra i fornitori per incrementare le performance.

• Risorse finanziarie: accedere al credito ottenendo migliori 
condizioni di restituzione dei prestiti.

• Territorio: sviluppare sinergie nel territorio di appartenenza.

• Internazionalizzazione: avere migliore visibilità sui mercati a 
livello internazionale.

• Investimenti: effettuare scelte di digitalizzazione o 
ammodernamento degli impianti produttivi.

• Talenti: attrarre le migliori risorse umane.

• Comunicazione: raccontare lo scopo dell’impresa attraverso 
informazioni  quali-quantitative affidabili, facendo emergere gli 
elementi distintivi e la progettualità sui temi ESG.
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ESG

Nell’ultimo biennio il 66% delle aziende ha apportato modifiche alla propria policy di approvvigionamento con l’obiettivo 

esplicito di selezionare fornitori più responsabili; la percentuale è in crescita (nell’edizione precedente si attestava a ≈60%). 
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www.ey.com/it_it/news/2024-press-releases/04/nuovo-studio-sulla-sostenibilita
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https://higg.com

https://wecare.ovscorporate.it/it/produzione-responsabile

https://wecare.ovscorporate.it/it/produzione-responsabile
https://wecare.ovscorporate.it/it/produzione-responsabile
https://wecare.ovscorporate.it/it/produzione-responsabile
https://wecare.ovscorporate.it/it/produzione-responsabile


Filiera



ESG

• I consumatori sono più fedeli ai brand sostenibili e disponibili a pagare per avere 

prodotti/servizi con garanzie su riciclo, tracciabilità, diritti dei lavoratori ecc.

• Il marketing basato su messaggi riguardanti i criteri ESG è un modo per valorizzare i 

propri impegni e consolidare il rapporto con i clienti o intercettarne di nuovi.

• Misurare e comunicare seguendo linee di guida oggettive e riconosciute significa 

prevenire i rischi del cosiddetto fenomeno di washing (per esempio green o pink). 



ESG

Il bilancio di sostenibilità è un documento legato alla continuità dell’impresa

È essenziale informare e sensibilizzare le PMI per anticipare la domanda

Serve una proposta progettuale con strumenti a misura di PMI 



• Coinvolgere le imprese sulle opportunità di sviluppo sostenibile legate alle 3 sfere: ambiente, società e governance. 

• Accompagnare le aziende, in particolare PMI, nelle fasi di misurazione e comunicazione degli aspetti ESG legati alla propria attività.

Perché partecipare? In sintesi per migliorare i rapporti con gli stakeholder, le condizioni di accesso al credito e la reputazione aziendale.

ESG GE S



• Sviluppo di conoscenze e competenze

✓ formazione

✓ laboratori pratici

• Accesso a piattaforma digitale per

✓ valutare e monitorare il profilo ESG 

✓ individuare criticità e azioni migliorative

✓ predisporre il bilancio di sostenibilità

• Spazio web e canale dedicato per 

✓ informazioni e assistenza

✓ vetrina delle best practice

https://ecomate.eu/it/
https://www.ecocamere.it/percorsi-esg/piemonte-esg
https://www.centrostudiungdcec.it/


https://ecomate.eu/it/


ESG

Evento 
informativo

Evento 
formativo

1° laboratorio
su rating ESG

2° laboratorio
su reporting 

Rilascio licenze 
piattaforma ESG

Individuazione 
imprese target 

Evento 
finale

Relazione su 
attività e risultati

3° laboratorio
su FAQ
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